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Une los nueves puntos mediante 
sólo 4 líneas rectas pero sin 
levantar el lápiz del papel



Nuestra forma de pensar

La revisión de supuestos

El factor que bloquea la 
solución es que las líneas 
rectas han de unir los 
puntos sin exceder los 
límites de los propios 
puntos.

Cuando te bloquees: 
¡Baraja y da de nuevo!



Nuestra forma de pensar

El concepto 
de pensamiento lateral es 
una idea original 
de Edward de Bono



Nuestra forma de pensar



Nuestra forma de pensar

Las funciones que desarrolla el cerebro son:

Lógica
Lenguaje
Numeración
Análisis
Dígitos

La creatividad NO ES EXCLUSIVA de las personas con un 
“lado derecho dominante”.

Ritmo
Intuición
Imágenes

Colores
Formas



La idea, el origen del negocio

Para tener una idea no es necesario ser 
inventor, basta con observar las necesidades 
que se producen en la sociedad y utilizar la 
CREATIVIDAD.

Una persona creativa ve las mismas cosas que el resto 
y tiene a su disposición la misma información, pero 
produce algo distinto porque utiliza otras formas de 
pensamiento.



La idea, el origen del negocio

1. Ventajas competitivas personales

Son ventajas propias de nuestra persona, relacionadas con los 
conocimientos, experiencias, habilidades, destrezas, personalidad o 
actitudes que uno pueda tener.



La idea, el origen del negocio

2. Problema/ solución



Generando nuevas ideas 

- El Brainstorming-

Los miembros del grupo aportan, durante un tiempo 
previamente establecido el mayor número de ideas posibles 
sobre un tema o problema determinado. 

Interesa:

- Generar gran cantidad de ideas.

- La brevedad.

- Eliminar la crítica o la autocrítica



Generando nuevas ideas 

✔ Formar grupos de 5 personas
✔ Duración 5 minutos 
✔ Cada miembro de un grupo, y a título individual, 

anota todas las ideas que le vienen a la cabeza 
relacionadas con el problema expuesto. Da igual la 
calidad de las ideas, en esta fase...

¿Qué podemos hacer para mejorar los problemas de tráfico urbano?

Por ejemplo: restringir los días de circulación o no 
salir de casa...

FASE 1



Generando nuevas ideas 

En esta fase se ponen en común todas las ideas generadas 
por cada miembro del grupo. Estas ideas harán que surjan 
nuevas.

Duración 5 minutos.

Hay que anotarlas todas.

¡Recordad! Todavía  no es hora de valorar las ideas

FASE 2



Generando nuevas ideas 

- Mind mapping-

Consiste en la agrupación de las ideas de forma gráfica, 
mediante mapas mentales. Duración 10 minutos.

http://www.xmind.net/

FASE 3

Resultado esperado:

3 agrupaciones interesantes

http://www.xmind.net/


Generando nuevas ideas 

Utilizamos la técnica de los 6 sombreros para pensar de 
forma simplificada:

✔ Todo el equipo se pone el sombrero del mismo color.

✔ Habrán solo 3 sombreros.

✔ Se repite con cada una de las 3 ideas previamente 
seleccionadas.

FASE 4



Generando nuevas ideas 

El sombrero rojo, el de las emociones
Este sombrero te hace ver las cosas desde el plano emocional, es decir, cómo te sientes con 
esa idea, si te produce buenas o malas sensaciones. Puesto que es la parte emocional, no 
conviene pensar demasiado, si no que la respuesta con este sombrero debe ser rápida.

El sombrero negro, el negativo.
Este sombrero es con el que vemos la parte negativa de la idea, qué puntos flacos tiene o por 
qué puede no funcionar. Generalmente, suele ser bastante fácil ver lo negativo de las cosas, 
así que el diálogo suele fluir con bastante rapidez.

El sombrero amarillo, el positivo.
Con este sombrero, vemos la parte positiva de la idea, por qué puede funcionar, si tiene un 
mercado potencial amplio, si el tiempo necesario para llevarlo al mercado es corto, en 
resumen todas las partes positivas que puede tener la idea para generar después un modelo 
de negocio rentable o al menos que merezca la pena iniciar un negocio a partir de ella.



La idea, el origen del negocio

 Aprovechando tendencias

• Economía colaborativa

• Productos inteligentes y 
conectados.

• Consumo libre de culpa

http://mimobaby.com/
https://www.nudiejeans.com/


Descubre tendencias



DETRÁS DE SU APARENTE EXCENTRICIDAD, CADA 
TENDENCIA ENCIERRA UNA OPORTUNIDAD
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DETRÁS DE SU APARENTE EXCENTRICIDAD, CADA 
TENDENCIA ENCIERRA UNA OPORTUNIDAD



Evaluación y validación

https://www.google.es/trends/
Conocer la evolución en las búsquedas en Google. Cómo se 
han comportado en el pasado y cómo el buscador prevé que 
se comporten en el futuro.

https://www.google.com/trends/correlate
Comparación entre diferentes keywords.

https://www.google.es/alerts
Seguimiento de conceptos.

http://betalist.com/
Recopilación de startups que están actualmente en fase 
beta.

https://www.google.es/trends/
https://www.google.com/trends/correlate
https://www.google.es/alerts
http://betalist.com/


El consumidor de hoy

Inmediatez: aquí y ahora.

Confianza en las opiniones de otros consumidores.

Individualidad y ego personal.



El consumidor de hoy

Como afectaran los cambios en la era post COVID-19?

Como cambia mi  modelo de  negocio?

Surgirán nuevos modelos de negocio?



El camino a recorrer...

Contacto:

luismiguelbatalla@ceei-castellon.com

mailto:luismiguelbatalla@ceei-castellon.com


Organiza:

Colabora:

Gracias! 
luismiguelbatalla@ceei-castellon.co
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