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Promotor

Como se puede ver en la portada, mi nombre es Eduardo Cardera Fernandez.

Tengo 19 afios y estoy cursando el 2° curso de Grado Superior de Sonido para Audiovisuales y
Espectaculos en el IES Vila-Roja de Almazora. Finalizado el Bachiller de Humanistico me quedeé a las
puertas de entrar en la carrera de Comunicacion Audiovisual y mi intencion es de cursarla cuando acabe
estos estudios. Mi Unica experiencia laboral ha sido en ventas, concretamente he ejercido de Agente

Comercial en el Sector Energético. Tengo un elevado nivel de Inglés y aptitudes comunicativas.



Motivacion
:Como surgio la idea?
Hubieron 3 situaciones clave que suscitaron que se encendiera la bombilla:

- El fin de semana al acabar los examenes de la 12 Evaluacion unos cuantos compafieros de clase y yo queriamos
salir de fiesta para celebrarlo. De modo que tenfamos que saber que ofrecia cada discoteca para poder decidir a
cual acudiriamos. Este proceso era un tanto enrevesado, puesto que tuvimos que revisar una a una las paginas
de Facebook de cada discoteca o contactar con amigos que fueran relaciones publicas. Ahi vi la posibilidad de

solucionar situaciones similares, mas facil y rapidamente.

- La segunda situacion se dio cuando un compafero de clase que lleva poco tiempo viviendo en Almazora,
queria llevar de fiesta a sus amigos, que como ¢€l, eran de Alicante y no sabian donde podrian pasarlo bien por
aqui. Nuestro compafiero nos fue preguntando a toda la clase hasta recaudar la informacion suficiente sobre
qué discotecas le habiamos recomendado y dénde se localizaban. Todo esto habria sido mas facil teniendo

FestApp en su movil.

- La tercera pero no menos importante creo que la hemos vivido mas de uno, y es saber cuando hay fiestas
patronales en un pueblo u otro. Yo personalmente solo me entero por terceros y me gustaria tener esa

informacion de primera mano.



Estudio de Mercado

Hoy en dia un movil no es solo un dispositivo para llamar sino que es una herramienta indispensable en el dia a
dia de un ciudadano moderno. Nos mantiene conectado con el mundo y nos facilita la vida. Dentro de esta

tecnologia punta, las aplicaciones son la herramienta clave para el usuario.

Actualmente hay 12 millones de usuarios activos de App en Espafia y se descargan una media de 2,7 millones de
Apps al dia. Existen Apps para muchas cosas diferentes, tanto para momentos de ocio, para informacion,

localizacion, etc.

Se puede observar que casi la mitad de los usuarios utilizan una App para localizacion y obtener informacion. Se
considera que una aplicacion como FestApp entraria dentro de estas dos categorias y por tanto se deduce que

tiene un publico receptivo a usarla.

Cada vez son mas las personas que sacan partido a las Apps, de hecho, su nimero de usuarios ha superado los

900 millones en todo el mundo apenas 5 afios y sigue creciendo.

Esto traduce que desde la aparicion de los teléfonos inteligentes de tercera generacion (3G), y del aumento de
contratos de datos de tarifa plana de las compafiias de telecomunicaciones, cada vez mas los usuarios se
conectan a Internet a traves de su dispositivo movil. Hoy en dia ya hay mas usuarios que se conectan a la red a
través del movil que desde su ordenador. En Espafa, el 54% de los internautas acceden a internet a través de su
teléfono movil y, en concreto, 4 de cada 10 tiene un Smartphone (superando los cuatro millones y medio de

usuarios). 3



Aplicaciones funcionales

Entendemos como aplicaciones funcionales aquellas que tienen una aplicacion practica y que permiten, por
ejemplo, ahorrar tiempo, gestionar quehaceres, despreocuparse de algunos asuntos y proporcionar una mayor

comodidad.

Muchas personas desde que se levantan a primera hora del dia hasta que se van a dormir utilizan varias Apps
funcionales que le facilitan su dia a dia. Empezando por algo tan elemental como el despertador del movil para
levantarnos, mirar la prevision meteoroldgica para saber si llovera o hara frio, apuntar citas o reuniones, buscar y
reservar restaurantes, o incluso mirar los horarios de la Renfe. Estos son solo algunos ejemplos de la multitud de
funcionalidades que tenemos disponibles en un solo dispositivo movil. Todas estas son Apps funcionales, que se
han vuelto necesarias para organizar su dia a dia se han adaptado a la rutina de los usuarios sin ellos casi darse

cuenta.

Productos sustitutivos

Realmente no tiene productos sustitutivos porque de hecho lo es en si mismo. Es una alternativa a las paginas
de Facebook, los anuncios de TripAdvisor y Foursquare. Se centra en un servicio mas especifico en cuanto a

eventos se refiere.



Competencia

He buscado exhaustivamente posibles competidoras que ya estén en el mercado, y las pocas que hay presentan

defectos significativos que podrian explicar su poco éxito:

o O o PartyEspafia
spana 500 descargas
e

e Elregistro no esta conectado a ninguna red social, lo cual alarga el proceso, e incluso no deja finalizarlo

por problemas del servidor. No utiliza geolocalizacion.

. LiveClubs
10000 descargas
Caso parecido al de Partyespafia. Este si permite el registro con Facebook, pero tampoco podemos ni acabar de

utilizar la app debido a su inestabilidad. Se supone que utiliza geolocalizacion, pero realmente no se puede

comprobar.

RadarBar

radarbar 10000 descargas

e £l mas estable de los 3. Si utiliza geolocalizacion pero esta centrado en otro tipo de locales, concretamente

bares, como el nombre indica.



Analisis DAFO

DEBILIDADES

e Falta de experiencia y desconocimiento del sector.

e Poco capital.

e (Capacidad de gestion empresarial minima.
AMENAZAS

e Aparicion de nuevos competidores.

o Falta de interés de los locales.

e Rechazo o indiferencia por parte del target.
FORTALEZAS

e Innovacion.

e Buena atencion al cliente.

e Tratamiento del marketing.
OPORTUNIDADES

e [Escasez de competencia.

e Estilo de vida ciclico del target.

e |nversion relativamente barata.



Plan de Marketing
Es posible que algunos de los proyectos que hayan leido y revisado planteen la tipica pregunta de: ";Qué es?”
Pero en mi caso creo que la propia portada del mismo responde gran parte de dicha pregunta.
Yo mas bien cambiaria ese ";Qué es?” por unos cuantos “Porqués”

Y es que esta claro que todos sabemos qué es una fiesta, y el hecho de combinarlo con el sufijo  “-App” ayuda

a entender que hablamos de una aplicacion. Pero aqui llega el primer “porqué”
;Por qué entonces se llama FestApp y no FiestApp?

Pues bien, es evidente que se trata de una cuestion de idioma, y es l0gico pensar que el primero que nos viene

a la cabeza es el valenciano. Y tiene que ver, desde luego, puesto que sera creada por un valenciano y por ende
seguramente los primeros en usarla seran valencianos. Pero serfia controversial justificar la eleccion del nombre
de esa manera, y me considero bastante neutro en esos aspectos (de hecho el proyecto integro esta escrito en
castellano). He dicho que “se trata de una cuestion de idioma” , no de honrar un idioma u otro. Esto va mas
alla. Marketing, puro y duro. A la hora de crear el nombre de una marca lo primero que se busca es la
universalidad. Y es que si queremos que nuestra marca llegue al mayor publico posible, debemos hacer que sea

identificable por el mayor nimero de personas posible.

Entonces llega otro  “porqué”



;Por qué entonces no se ha buscado un nombre en inglés, ya que es el idioma mas hablado en todo el mundo?

Es simple, también por marketing. Y por empefio, cabe decir. Me he empefiado en hacer el juego de palabras
con el sufijo —App, como he explicado al principio, pero en inglés no habia palabra que la representara
correctamente y quedara bien, de modo que he renunciado a tenerlo como prioridad. Pero sin perder la
universalidad. Y es que, tras mucha investigacion y traducciones llegué a un comun linguistico; en euskera
también se llama festa (con lo que captariamos a otra comunidad autébnoma, y con ella se contagiarian las
demas, llegando asi a alcanzar todo el pais) pero no acaba ahi. También en aleman y en sueco utilizan una
palabra similar; fest, que podemos aprovechar igualmente en nuestro nombre. Por lo tanto, con el tiempo y un
elaborado plan publicitario ya podriamos expandirnos por estos paises, y por consiguiente por el resto de
Furopa. Poco a poco irlamos ganando terreno, con el objetivo de cruzar el charco y finalmente llegar a los

Estados Unidos y Sudameérica.

Pero claro, estamos hablando de una app, necesitamos un icono que la identifique y podamos pulsar en la
pantalla. Por ello he disefiado un logo corporativo, que a la vez sera el que reconoceremos en el “store”
de nuestro dispositivo movil indiferentemente del sistema operativo del mismo (ya sea Android, iOS, o Windows

Phone) para asi no privar a ningun usuario de su descarga y utilizacion.

De nuevo surge otro  “porqué”



cPor qué elegiste el rojo como color identificativo?

Mirando en el menu de mi movil vi que practicamente todos estaban cogidos y con FestApp buscamos la

originalidad y un puesto en el mercado que nos diferencie del resto.

-kl azul es el mas comun, en aplicaciones populares como Facebook ﬁ , con un tono mas claro tenemos

Twitter g Shazam @ , Skype @ o Telegram o .

-Le sigue el verde con WhatsApp Q y Spotify § :
-Tambiéen el amarillo esta bastante identificado con Snapchat & :
- ;Naranja quizas? Tampoco, ya lo ha tomado SoundCloud W .

-Las Unicas rojas de verdadera relevancia son YouTube ° y Pinterest @ , Y ambas son adaptaciones de

paginas web.

Yo personalmente no creo que mi aplicacion requiera de pagina web, ya que segun nuestro funcionamiento
sera mas bien para usarla en la calle, por lo que la gente teniendo la app en su movil no vera la necesidad de
utilizar el navegador, y en consecuencia la pagina web no sera a penas visitada y por tanto percibiremos pocos

ingresos de ella.



Pero la identificacion no es el unico motivo de mi eleccion, trasciende al subconsciente, a la asociacion del ser
humano a este color, que suele estar relacionado con las emociones. La gente sale de fiesta para pasarlo bien
en general, pero en muchos casos (por no decir que la mayoria) también para encontrar el amor, o al menos

saciar su lujuria (dicho de algun modo).

Pasando al disefio, vemos que generalmente las aplicaciones tienen como icono la letra inicial del nombre o un
simbolo que represente su utilidad. Para diferenciarla de Facebook, que ya ha apropiado su icono con una

" en el, he pensado objetos que hagan referencia a la fiesta, en general.

Se me ocurrieron varios como, maR- &:gras, globos o banderines, pero finalmente me decanté por el confeti,
que considero el mas identificativo. v el hecho de que se asemeje al emoticono de WhatsApp que

utilizamos para referirnos a la fiesta, ayuda a relacionarlo facilmente.

También en la forma del contorno he intentado buscar originalidad, la mayoria de aplicaciones tienen como
figura 0 un cuadrado o un circulo §&#, en FestApp hemos tratado de encontrar un punto intermedio
entre ambas opciones, de nuevo para destacar sobre el resto y ademas no debatir en demasia sobre cual es Ia

mas apropiada.

Teniendo en cuenta que en toda la provincia hay alrededor de unos 50 establecimientos, a 10€ por anuncio se

convierten en 2000€/mes contando que publiquen un
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Patente

No es de extraiar que alguna otra empresa vea potencial en este proyecto. De modo que para poder proteger
nuestra innovadora idea, la patentaremos y asi nos beneficiaremos de otras empresas que pretendan hacernos
competencia creando una app o pagina web similar. De esta manera lograremos asegurar nuestro liderazgo en
el sector y asentarnos definitivamente en el mercado. Para ello he realizado un raudo proceso de investigacion
con el objetivo de averiguar que es necesario para conseguir dicha patente. El procedimiento para la obtencion

de una patente en Espafia consta de 4 fases: Solicitud, I.E.T, Tramitacion y Mantenimiento.

Solicitud

En primer lugar mencionar que las patentes en Espafa son tramitadas en la Oficina Espafiola de Patentes y
Marcas (OEPM).

Elaborar una solicitud de patente correctamente es algo tedioso que entrafia un conocimiento especifico de la
materia y experiencia, especialmente en la redaccion de la memoria descriptiva sobre la invencion que se

adjunta con la solicitud.

La tasa oficial de solicitud de patente en Espafa a dia de hoy es de 74,92€. En caso de que la solicitud de
patente en Espafa se haga reivindicando prioridad internacional de otro pais a este importe hay que sumar la

tasa de prioridad extranjera 19,85€.
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LLE.T

EI'1.E.T corresponde con las iniciales de Informe sobre el Estado de la Técnica y es un informe elaborado por la
Oficina Espafiola de Patentes y Marcas (OEPM) tras la solicitud. Su realizacion en imprescindible para la
concesion de una patente espafola. Debe solicitarse y abonarse las tasas correspondientes de forma especifica

bien en el momento de la solicitud o en los proximos 15 meses.

Este I.E.T. contiene los resultados de la blsqueda llevan a cabo por un examinador experto en la materia que
cita los documentos que se consideran relevantes para determinar la novedad o actividad inventiva de la

invencion de acuerdo a lo que se reivindica en la solicitud objeto del informe.

En la actualidad las tasas oficiales de solicitar el I.E.T. son de 691,50%€.

Tramitacion

A partir de aqui se abren 2 posibles vias; tras la publicacion de la patente es necesario elegir si la solicitud de
patente sera sometida a un examen previo de novedad y actividad inventiva para lo que sera necesario el abono

de una tasa y su solicitud explicita, o bien se continua la tramitacion por el procedimiento general de concesion.

12



Examen Previo

En la actualidad el importe de las tasas oficiales para solicitar examen previo es de 393,67€.

A pesar del esfuerzo econdémico que implica en la mayoria de los casos es muy recomendable elegir esta via de
tramite pues se una patente sometida a examen otorga un derecho mas solido que una patente tramitada por

el procedimiento general de concesion.

Concesion

En la actualidad la tasa de derechos de concesion es de 26,46 €.

Una vez abonados se publica la concesion de la patente y la OEPM expide el correspondiente titulo.

Mantenimiento

Tras la concesion de la patente deben abonarse tasas anuales de mantenimiento para que el expediente
permanezca en vigor hasta un maximo de 20 afios. Si no se realiza el pago de dicha anualidad se pierde la

patente, pasa a dominio publico y puede ser utilizada y explotada por cualquiera.

Dado que la tramitacion de una patente en Espafia implica un periodo largo, las 2 primeras anualidades de
mantenimiento estan incluidas en las tasas de solicitud. Se comienza a abonar pagos de mantenimiento por
tanto a partir del tercer afio con caracter retroactivo en el momento de la concesion. Si por ejemplo una patente
es concedida 4 afios después de la solicitud debera abonar los importes de mantenimiento de la 42 y 32

anualidad tras la concesion.
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32 anualidad:

18,60€

42 anualidad:

23,29€

52 anualidad:

45,55€

62 anualidad:

64,75€

7@ anualidad:

108,54€

82 anualidad:

135,12€

92 anualidad:

169,56€

102 anualidad:

218,22¢€

112 anualidad:

273,53€

122 anualidad:

321,16€

132 anualidad:

368,70€

142 anualidad:

416,69¢

152 anualidad:

445,00€

162 anualidad:

463,44€

172 anualidad:

494,90€

182 anualidad:

494,90€

192 anualidad:

494,90€

202 anualidad

1 494,90€

Debe contemplarse que cuantos mas afios tiene una patente mayor es su tasa de
mantenimiento tal y como podemos contemplar en la siguiente columna de tasas
oficiales en € a fecha Enero de 2015. A este importe habra que sumar los honorarios

profesionales del agente que vigila el expediente y comunica el correspondiente pago.
Importe de tasas actualizado a enero de 2015

También es necesario saber que tras la aprobacion de la nueva Ley de Patentes
espafiola, que entrara en vigor el proximo 1 de Abril de 2017, el procedimiento de
concesion tiende a ser homogeéneo con el del resto de oficinas de patentes. A partir de
esa fecha se exigira superar un examen previo a todas las patentes. Ademas la nueva
ley pretende incentivar la proteccion de la innovacion por parte de pymesy

emprendedores, al disminuir el coste de las tasas oficiales.

Estas cuotas son en base a las tasas de enero de 2015 y nos ayudan a realizar un
calculo aproximado del coste de la patente. Pero teniendo en cuenta el tiempo que se
necesitara en el desarrollo de la app, lo mas seguro es que alcancemos la fecha de

vigor de la nueva Ley de Patentes espafiola y nos resulte mas barata.
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Recursos Humanos

Puesto que no dispongo de los conocimientos necesarios para disefiar la app en su totalidad he estado
indagando por diferentes paginas webs de desarrolladores profesionales. Consultando en cada una de ellas el
presupuesto que se requiere y el tiempo estimado de finalizacion. Este presupuesto se realiza contando con
varios factores que aporten o no dificultad de programacion. Teniendo en cuenta las caracteristicas de FestApp
(log in con redes sociales y email, tecnologia GPS, cobertura de descarga independientemente del sistema
operativo de nuestro movil, pagos integrados, etc...) el coste aproximado sobre el que coinciden es en torno a
unos 20.000€ y se espera tenerla lista en 2 meses, 3 como mucho. Incluso hay paginas web que directamente te
dan la oportunidad de crear tu mismo la app de manera online, gratuitamente. Lo cual puede ser una opcion
para presentar un boceto ilustrativo a un jurado o comenzar a lanzar la app al mercado, pero en aspectos de
personalizacion se depende de unas plantillas y disefios prefabricados, donde se limita mucho el toque
personal e identificativo de la marca. Ademas de no contar con la funcion de ubicacion GPS, que es clave en la
utilidad de FestApp. Una vez la app comience a ser conocida los clientes sugeriran mejoras o cambios para
facilitar su uso. Para estas actualizaciones ya no sera necesario una inversion tan elevada al no tener que crear la
app desde cero. Estas modificaciones seran llevadas a cabo por un programador freelance, al que se acudira

cuando se vea necesaria una nueva actualizacion.

A su vez se contrataran los servicios de una gestoria para llevar los temas de contabilidad, que suelen cobrar

unos 30€ por modelo.
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Organigrama
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Forma Juridica

La forma juridica que he escogido ha sido la de Emprendedor de Responsabilidad Limitada, al ser yo mi Unico
SOCIO y NO requerir un capital minimo para su constitucion. Por lo que creo que es la que mas se adapta a mis

necesidades y responsabilidades.

Descripcion

Persona fisica que, con limitacion de responsabilidad bajo determinadas condiciones, realiza de forma habitual,
personal, directa, por cuenta propia y fuera del ambito de direccion y organizacion de otra persona, una

actividad econdmica o profesional a titulo lucrativo, con o sin trabajadores por cuenta ajena a su cargo.

Caracteristicas

e El emprendedor responde personalmente de todas las obligaciones que contraiga la empresa,
excluyéndose de las mismas la vivienda habitual (exceptuando las deudas de derecho publico).

e Control total de la empresa por parte del propietario, que dirige su gestion.

e La personalidad juridica de la empresa es la misma que la de su titular (empresario).

e la aportacion de capital a la empresa, tanto en su calidad como en su cantidad, no tiene mas limite que la

voluntad del empresario.

17



Ventajas

e El emprendedor podra limitar su responsabilidad por las deudas derivadas del ejercicio de dicha actividad
empresarial o profesional.

e Esuna forma empresarial idonea para el funcionamiento de empresas de muy reducido tamafio.

e No hay que realizar ningun tramite de adquisicion de la personalidad juridica, pero si es necesario inscribir
en el Registro Mercantil y en el Registro de la Propiedad la condicion de Empresario de Responsabilidad
Limitada indicando los datos de la vivienda habitual que quedara excluida de la responsabilidad de la
empresa.

e Puede resultar mas econdmica, dado que no se crea persona juridica distinta del propio empresario.

Inconvenientes

e Esnecesaria la inscripcion en el Registro Mercantil.

e El empresario responde con su patrimonio personal de las deudas generadas en su actividad, excepto su
vivienda habitual bajo determinadas condiciones.

e LOs bienes gananciales pueden quedar obligados por consentimiento expreso o por presencia y
consentimiento.

o Tributa por tipos mas elevados cuanto mayor es su volumen de renta.

e Obligacion de elaborar y depositar anualmente en el Registro Mercantil las cuentas anuales de la actividad.

18



Normativa

e El Codigo de Comercio en materia mercantil y por el Codigo Civil en materia de derechos y obligaciones.

e Ley 20/2007 del estatuto del trabajo autonomo.

e Real Decreto 197/2009, por el que se desarrolla el Estatuto del Trabajo Autbnomo en materia de contrato
del trabajador autbnomo econdmicamente dependiente y su registro y se crea el Registro Estatal de
asociaciones profesionales de trabajadores autonomos.

o Ley 14/2013, de apoyo a los emprendedores y su internacionalizacion.

e Ley 31/2075 por la que se modifica y actualiza la normativa en materia de autoempleo y se adoptan

medidas de fomento y promocion del trabajo autbnomo y de la Economia Social.

Proceso de Constitucion

e Notario: Acta notarial.
e Consejerias de Hacienda de las CC.AA: Impuesto sobre transmisiones patrimoniales y actos juridicos
documentados.

e Registro Mercantil Provincial: Inscripcion de la empresa.

19



Responsabilidad

El empresario responde con su patrimonio personal de las deudas generadas en su actividad. Queda

exceptuada su vivienda habitual siempre que se cumplan las siguientes condiciones:

e El valor de la vivienda no puede superar los 300.000 €. Esta valoracion se realiza conforme a la base
imponible del Impuesto sobre Transmisiones Patrimoniales y Actos Juridicos Documentados en el
momento de la inscripcion en el Registro Mercantil.

e En el caso de viviendas situadas en poblacion de mas de 1.000.000 de habitantes se aplicara un coeficiente
del 1,5 al valor del parrafo anterior.

e Enlainscripcion del Registro Mercantil correspondiente a su domicilio se indicara el bien inmueble, propio
O comun, que se pretende no quede obligado por las resultas del giro empresarial o profesional.

e No podra beneficiarse de la limitacion de responsabilidad el deudor que hubiera actuado con fraude o
negligencia grave en el cumplimiento de sus obligaciones con terceros, siempre que asi conste por
sentencia firme o en concurso declarado culpable.

e Salvo que los acreedores presten su consentimiento expresamente, subsistira la responsabilidad universal
del deudor por las deudas contraidas con anterioridad a su inscripcion en el Registro Mercantil como

emprendedor individual de responsabilidad limitada.
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Puesta en marcha

Tramites generales

Agencia Tributaria (AEAT): Alta en el Censo de empresarios, profesionales y retenedores.

Tesoreria General de la Seguridad Social: Alta en el régimen especial de trabajadores autonomos (RETA).

Registro Mercantil Provincial: Legalizacion del Libro Diario y del Libro de Inventarios y Cuentas Anuales.

Autoridades de certificacion: Obtencion de un certificado electronico.

Tramites segun la actividad

e Ayuntamientos: Licencia de actividad.
e Otros organismos oficiales y/o registros: Inscripcion en otros organismos oficiales y/o registros.

e Agencia Espafiola de Proteccion de Datos: Registro de ficheros de caracter personal.
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Plan Econdmico Financiero

COSTES

INGRESOS

Programacion: 20000€

Patente: 1350€
Contabilidad: 100

10€ por anuncio

TOTAL: 21450€

24000€ el primer ano
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